CAMARA MUNICIPAL DE CAJAMAR
CONCORRENCIA PRESENCIAL N.° 1/2025

RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS N.° 2

PERGUNTA 1:

Considerando que o briefing e o Termo de Referéncia mencionam a utilizagdo de diferentes meios
e estratégias de midia e nGo midia, solicitamos esclarecimento quanto a disponibilidade dos
canais institucionais proprios da Cadmara Municipal para fins de veicula¢Go das campanhas
publicitdrias.

Especificamente, questionamos se canais como website oficial, redes sociais institucionais e
imprensa oficial (impressa e/ou digital) poderéo ser utilizados para veiculacéo das pecas sem
6nus financeiro, devendo ser considerados como ativos institucionais no planejamento da
Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Nesse sentido, confirmamos se a expectativa da Comissdo Organizadora é que tais canais
proprios sejam incorporados de forma estruturada as propostas técnicas, influenciando o
planejamento, a distribuicdo das pegas e a alocagdo de investimentos previstos.

RESPOSTA 1:

Os canais institucionais proprios da Camara (website oficial, redes sociais e imprensa oficial
digital) podem ser utilizados para veiculagdo das pecgas sem custo de midia direto. Estes ativos
devem ser considerados no planejamento da Estratégia de Midia e Nao Midia.

A Comissado Organizadora espera que esses canais sejam incorporados de forma estratégica nas
propostas técnicas, influenciando o planejamento e a distribuicdo das pecas, visando a
otimizac¢do dos recursos e o alcance dos objetivos de comunicacao.

Embora a veiculagdo nesses canais ndo gere custo de midia, as atividades de planejamento,
criacdo, adaptacdo e gestdo de conteldo para eles integram o escopo dos servicos da agéncia
contratada, sendo essenciais para a eficacia da estratégia.

A integracdo dos canais institucionais na proposta técnica demonstra visdo sistémica e
inteligéncia de midia, sendo fundamental para um Plano de Comunica¢do Publicitaria eficiente
e para a otimizacdo dos recursos publicos.



